Das andere Golfturnier

Bei den ZurichOpen treten die Sponsoren mit verschiedenen Strategien an. Wahrend
Zurich auf Kundenbindung setzt, stellt Audemars Piguet die Preise zur Verfligung.

as zweitdgige Golfturnier Zu-

richOpen ist ein sogenanntes

ProAm-Turnier. Dabei treten im
Team jeweils ein Profi und drei Ama-
teure an. Auf der Runde miissen die
Profis nicht nur im Team erfolgreich
sein: Thre Runde wird auch in einer
Einzelwertung verbucht. Diese ist von
Bedeutung, geht es beim Turnier doch
immerhin um 110000 Franken Preis-
geld und Uhren von Audemars Piguet
im Wert von je 14 000 Franken.

Der Uhrenhersteller setzt bei seinem
Golf-Sponsoring auf Testimonials und
Produktsponsoring. «Wir haben 12
Profi-Golfspieler unter Vertrag und
treten bei vielen Golfturnieren als
Preis-Sponsor auf», sagt Sophie Her-
zog, Verantwortliche bei AP fiir den
Bereich Kommunikation und PR.

Zudem habe Audemars Piguet
neben Golfern auch die Formel-1-
Fahrer Buemi, Trulli und Barichello
im Portfolio. Am zweiten Turniertag
ging mit Darren Clarke zudem einer
der Profispieler von Audemars Piguet
ausser Konkurrenz an den Start, um
fir Aufmerksambkeit fiir den Uhren-
hersteller zu sorgen.

Das besondere Erlebnis

Eine andere Strategie verfolgt die Zu-
rich — Hauptsponsor derZurichOpen.
Der Versicherungskonzern nutzt sein
Engagement, um seinen Geschifts-
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kunden ein besonderes Erlebnis
bieten zu kdnnen. «Ein Turnier an
der Seite eines Profis spielen zu diir-
fen und einige Stunden im Gesprach
mit international bekannten Spielern
zu sein, ist etwas Besonderes», sagt
Gregory Renand, Group Head Events
& Sponsorship.

Fiir Zurich sei es wichtig, Sponso-
ringprojekte im gesellschaftlichen
Umfeld zu foérdern, so Renand. Zu-
rich wolle die Beziehung zu den
Geschiftskunden im Umfeld des
normalen Lebens und Arbeitens fe-
stigen. Auch der Presenting Sponsor
Credit Suisse schickt Kunden und
Mitarbeiter ins Turnier.

Sophie Herzog von Audemars Piguet.

Das grosse Netzwerk von
Michel Burckhardt.hat
bei der Sponsorensuche
enorm geholfen.
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«Ohne Sponsoren ist ein solcher
Event nicht mdglich», sagt Renand
weiter. Daher sei Zurich stolz, Teil ei-
nes Events zu sein, bei dem das Un-
ternehmen auch die Mdoglichkeit hat,
neun Amateurteams zu stellen.

Schwierige Sponsorensuche

Moglich macht ein solches Turnier
allerdings erst die gute Organisation.
Die Burckhardt's Corporate Events
AG ist Veranstalterin und Organisa-
torin des Turniers. Vanessa Settem-
brini, Mitglied der Eventorganisation,
ist mit dem Turnierverlauf zufrieden.
Es ist allerding schwer, Sponsoren fiir
ein Golfturnier ohne Medienprasenz
zu finden. «Wir schitzen uns gliick-
lich, Michel P. G. Burckhardt in der
Organisation zu haben. Dank seines
riesigen Netzwerkes ist die Sponso-
renakquise fir das Turnier erfolg-
reich verlaufen», sagt Settembrini.

Das ZurichOpen setzt auf Ge-
schiftskunden. So waren unter
anderem Bruno Marazzi (Bruno
Marazzi & Co Immobilien), Felix
van der Schaar (Ex-CEO Soudronic
Holding AG), Rolf Fuchs (Rolf Fuchs
AG), Andrej Cvacho (beFair part-
ner AG) und Jean-Claude Waeber
(Agence Zinal-Holding) am Start.
Ausserdem waren Bruno Kernen
(GFC Sports Management) und Pe-
ter Minder (SF) mit dabei.

Sport-Zahi
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Sponsoring im Aufw

Das Sponsoringvolumen ist
Schweiz um mehr als 18%
615 Millionen Schweizer
ken angestiegen. Dies zeij
Schweizer Sponsoring-Baro:
Die Steigerung sei im Sog d
2008 geschehen, so die Un
chung von SPORT+MARKT
operation mit der Europi
Sponsoring-Borse ESB. Etw:
zehnte Werbefranken fliesst
lerweile ins Sponsoring. W
Informationen erhalten Sie 1
www.esb-online.com

Freestyle.ch mit E-P

Mit der innovativen Ver
tungsmassnahme eines mu
dialen E-Papers prasentier
Freestyle.ch Ziirich neuen
soren und Partnern. Das Eve
mat, das Sport, Musik und Li
vereint, begeistert jahrlich 4
Besucher. «Freestyle.ch lek
Emotionen. Die fortschri
Technologie des E-Papers e
uns, dieses einmalige |
erlebnis bereits in der Akqui
Sponsoren und Partner zu v
teln», so OK-Chef Erwin Fl
der schweizweiten Printberi
stattung erreicht der Eveni
45 Mio. Kontakte, die Spor
und Partner des Events a
chen konnen. Direkt zum E-!
http://magazine.magma
dia.ch/faf_ag/2010_sp«
ring.mag.ch
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